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 تحلیل تطبیقی حقوق رقابت در فقه امامیه، حقوق ایران و افغانستان 

 1سید محمد موسوی 

 چکیده 
شود که هدف آن تضمین رقابت عادلانه در بازار  ای از قوانین و مقررات گفته می حقوق رقابت به مجموعه 

شوند، تدوین  است. این قوانین به منظور جلوگیری از انحصار و رفتارهایی که موجب محدودیت رقابت می 
صورت جامع و منسجم  گیری کرده و هنوز به تازگی شروع به شکل اند. در افغانستان، حقوق رقابت به شده 

تری  تر و تجربه طولانی توسعه نیافته است. این در حالی است که ایران نسبت به افغانستان از قوانین جامع 
یک شاخه از حقوق اقتصادی،    عنوان به در زمینه حقوق رقابت برخوردار است. حقوق رقابت در فقه شیعه،  

پردازد. در فقه شیعه، رقابت  به تنظیم و حمایت از رقابت منصفانه میان تجار و فعالان اقتصادی در بازار می 
بخشی از اصول کلی عدالت اجتماعی و اقتصادی مورد توجه قرار گرفته است. هرچند   عنوان به اقتصادی 

امروزی آن پرداخته نشده است، اما مفاهیمی  معنای  به صورت مستقیم به حقوق رقابت  در فقه سنتی به 
مبانی فقهی برای تنظیم حقوق رقابت تلقی    عنوان به توانند  مانند قاعده عسر و حرج و قاعده لاضرر می 

شوند. هدف این پژوهش پاسخ به این سؤال است که رویکرد فقه امامیه و حقوق ایران و افغانستان درباره  
ای انجام شده  تحلیلی و بر مبنای مطالعات کتابخانه - حقوق رقابت چیست. این پژوهش با روش توصیفی 

ای مبنایی و تکمیلی وجود  و به این نتیجه دست یافته است که میان حقوق رقابت و قواعد فقهی رابطه 
 دارد؛ هر دو به دنبال جلوگیری از ورود ضرر در روابط اقتصادی هستند. 

 کننده. ، انحصار، ادغام، حمایت از مصرف رقابت   حقوق   اهداف ها: کلیدواژه 
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 مقدمه 

شود که ای از قوانین و مقررات گفته میحقوق رقابت پیوندی تنگاتنگ با تولید دارد. حقوق رقابت به مجموعه 
اند. هدف اصلی این قوانین جلوگیری از رفتارهای  منظور حفظ رقابت سالم و منصفانه در بازارها ایجاد شدهبه 

های اقتصادی  کنندگان و اقتصاد باشد. در نظام تواند به زیان مصرفاست که می  ضدرقابتیانحصارطلبانه و  
بازار از جمله رقابت  بازار آزاد تکیه دارد، قوانین حاکم بر  کشورها که بخش خصوصی در آن فعال است و به 

شود. رقابت که موتور محرکه شود که در نهایت منجر به رشد و ارتقای داد و ستد میتوسط خود بازار تعیین می
کند تا کیفیت محصولات و خدمات خود را افزایش دهند  داری است، تولیدکنندگان را مجبور می سیستم سرمایه 

بهبود بخشند. مصرف نیز میو  انتخاب  کنندگان  برای خود  با شرایط مناسب  را  بهترین کالا و خدمات  توانند 
کنند. حقوق رقابت به دلیل ارتباط آن با حقوق و اقتصاد، مورد توجه اندیشمندان هر دو حوزه قرار گرفته است.  

ای به آن دارند؛ زیرا به گفته اقتصاددانان، وجود رقابت  ها نیز به دلیل اهمیت رو به افزایش آن توجه ویژهدولت 
های خاصی از فعالان اقتصادی، چه دولتی و چه  شود و نبود آن منافع بخشباعث افزایش رفاه اقتصادی می

کند. بنابراین، بسته به شرایط سیاسی، اقتصادی و اجتماعی هر کشور، میزان رقابت یا  خصوصی را تأمین می
 انحصار در آن کشور ممکن است افزایش یا کاهش یابد.

 سؤال اصلی 

 رویکرد فقه، حقوق ایران و افغانستان درباره حقوق رقابت چیست؟ 

 پیشینه تحقیق

هایی در مورد رقابت در حقوق ایران  ها و کتابنامه شده از نظر حقوقی، مقالات، پایانبا توجه به بررسی انجام 
نوشته شده، اما از نظر فقهی، حقوق رقابت مورد بحث قرار نگرفته است. در افغانستان به جز تصویب یکی دو  

توان ندرت میقانون، نه از نظر فقهی و نه حقوقی، حقوق رقابت مورد بررسی قرار نگرفته است. در ایران، به
وضوح بر تسهیل رقابت و مبارزه با انحصار تمرکز داشته باشد. اگر هم قوانینی وجود داشته  قوانینی یافت که به

باشد، بیشتر به صورت موردی و بدون داشتن یک نظام قانونی جامع است؛ زیرا ایجاد یک نظام رقابتی و بدون 
شود. این وضوح دیده نمیای است که در نظام حقوقی ایران به انحصار نیازمند بسترسازی و اقدامات گسترده

کند که بدانیم یک نظام اقتصادی سالم باید به دور از انحصار باشد؛ زیرا  مسئله زمانی اهمیت بیشتری پیدا می
شود و مشتریان حق انتخاب ندارند، نظام انحصاری منجر به ارائه کالا و خدمات با کیفیت و کمیت محدود می

 .(۲۲، ص. ۱۳۹۳کننده خدمات، دولت باشد )ناصحی، عرضهه یا ویژه اگر تولیدکنندبه 

 مفهوم رقابت 

نگهبانی، انتظار معنای  به کنیم. رقابت در لغت  بعد از این مقدمه مفهوم رقابت در لغت و اصطلاح را بیان می
(. در اصطلاح تعاریف گوناگونی از رقابت  ۱۶۶۶، ص.  ۲، ج.  ۱۳۸۸چشمی کردن است )معین،  کشیدن و هم

بیان شده است از جمله در توصیفی ساده و به طور سلبی، رقابت به فقدان انحصار در بازار تعبیر شده است  
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قانون اساسی   44های کلی اصل  قانون اجرای سیاست  11(. همچنین در بند  ۱۹، ص.  ۱، ج.  ۱۳۹۸)رهبری،  
تعدادی  1386ایران، مصوب   آن  در  که  بازار  در  رقابت وضعیتی است  نموده است:  تعریف  را چنین  رقابت   ،

که طوریکنند، بهتولیدکننده، خریدار و فروشنده مستقل برای تولید، خرید و یا فروش کالا یا خدمت فعالیت می
برای ورود  هیچ یا  باشند  نداشته  بازار  در  را  تعیین قیمت  فروشندگان قدرت  تولیدکنندگان، خریداران و  از  یک 

 ها به بازار یا خروج از آن محدودیتی وجود نداشته باشد.بنگاه

 حقوق رقابت از دیدگاه فقه امامیه 

وکارها  حقوق رقابت، که به مسائلی مانند حفظ بازار آزاد، جلوگیری از انحصار و حمایت از رقابت سالم میان کسب
توانند مبنای  پردازد، از دیدگاه فقه اسلامی نیز قابل بررسی است. در فقه اسلامی، قواعدی وجود دارند که میمی

 بررسی حقوق رقابت باشند.

 قاعده لاضرر 

تواند در حقوق رقابت مورد استفاده قرار گیرد، قاعده »لاضرر« است. این قاعده  یکی از قواعد مهم فقهی که می 
می  هیچبیان  که  می کند  اصل  این  رقابت،  حقوق  در  برساند.  ضرر  دیگران  به  ندارد  حق  معنای به تواند  کس 

 شود.کنندگان منجر میباشد که به ضرر رقبا یا مصرف ضدرقابتیممنوعیت رفتارهای 

 تطبیق قاعده لاضرر بر رقابت 

که در این پژوهش مجال بحث مفصل آن نیست؛ های متفاوتی بیان شده است  درباره قاعده لاضرر نظریه 
نظریه  نفی ضرر غیر  ها عبارتاین  نفی حکم ضرری،  نفی موضوع،  به لسان  نفی حکم  از ضرر،  از: نهی  اند 

ای، قاعده لاضرر امتنانی طورکلی و منطبق با هر نظریه متدارک، نهی حکومتی و تمایز بین لاضرر و لاضرار. به
شود و در اصطلاح علم اصول، دلیل قاعده لاضرر بر دلایل است؛ در این صورت حکم ثانویه بر افعال جاری می

 احکام اولیه حکومت دارد.
نکته مهمی که قابل ذکر است این است که از نگاه مکاتب اقتصادی، تسهیل رقابت یک مفهوم جدای از  
ممانعت انحصار دارد و اصولًا یکی از عوامل متمایزکننده مکاتب اقتصادی در خصوص رقابت، چگونگی اقدام  

هایی که مفهوم قاعده  نظریه  و مجوز قانونی برای تسهیل رقابت و یا ممانعت از انحصار است، و باید گفت طبق
ایجاد ضرر می از  را نهی  اثبات کرد و در خصوص  دانند، نمیلاضرر  را  به استناد قاعده لاضرر، حکمی  توان 

توان برای ممانعت از انحصار،  تسهیل رقابت قانون وضع کرد؛ اما اگر مفهوم آن را حکم حکومتی بدانیم می
تواند از آن نهی کند یا با حکم  شود، میقانون وضع کرد؛ زیرا حکومت به دلیل اینکه انحصار باعث ورود ضرر می

تواند مبنایی برای وضع قانون درخصوص حکومتی جلو ضرر ناشی از انحصار را بگیرد. بنابراین این قاعده می
 تسهیل رقابت و همچنین مقابله با هر نوع انحصارگرایی قرار بگیرد.

قانون ضرری  حکم  نفی  نظریه  درباب  اینکه  مطلب  میتوضیح  اعلام  نفی  گذار  را  ضرری  حکم  که  کند 
شود، اگر عدم حکم موجب  طور که اگر حکم ضرری وجود داشت با قاعده لاضرر نفی می کند. لذا همانمی
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اثبات حکم است؛ زیرا وجود یا عدم در این باب خصوصیتی معنای  بهکند و این  گذار آن را نفی میضرر شود قانون
 .(۸۷ق، ص. ۱۴۱۱تواند منشأ افتراق باشد )مکارم شیرازی، ندارد و نمی

اگر مفهوم قاعده را نفی ضرر غیر متدارک بدانیم به این معناست که در شرع ضرری که برای آن جبران در 
شود که در هر  حکم کردن به عدم ضرر است. نتیجه این میمعنای  بهنظر گرفته نشود وجود ندارد؛ زیرا متدارک  
معنای بهگوید ضرر باید جبران شود و این  کند و میگذار دخالت می جایی که ضرری به کسی وارد شود قانون

قانون رقابت، در هیچ موردی به شورای رقابت اجازه داده نشده که حکم به جبران   61حکم اثباتی است. در ماده  
ضرر نماید. اگر مفهوم قاعده لاضرر را علاوه بر نفی حکم ضرری، تحریم مولوی تکلیفی و لزوم اقدامات عملی 

قاعده لاضرر در خصوص وضع مقررات حقوق  برای حمایت از حرام بودن ضرر بدانیم، در این صورت به استناد  
 61توان اقدام کرد. با توجه به این مبنا در بندهای متعدد ماده  رقابت، تسهیل آن و ممانعت از انحصار نیز می 

جلوگیری به عمل آورد )ناصحی و    ضدرقابتیهای  قانون رقابت، به شورای رقابت اجازه شده است که از رویه
 .(۱۷۷، ص. ۱۳۹۵همکاران، 

وجوه اشتراک قاعده لاضرر و حقوق رقابت: رفتارهایی مانند تبانی در تعیین قیمت، احتکار، محدودسازی  
یا مصرف به رقبا  باعث ورود ضرر  شود. از منظر فقه چنین رفتارهایی چون کنندگان میمصنوعی عرضه و... 

باشد. فقه اسلامی احتکار و ایجاد کمبود مصنوعی کالا را نکوهش کرده  مشتمل بر ضرر ناروا و نامشروع می
کند. هر دو نظام با  شود را محدود می است. حقوق رقابت نیز تمرکز قدرت اقتصادی را که باعث ورود ضرر می

کند: الف. رفتاری که باعث اختلال در عدالت توزیعی شود. ب. به منافع عمومی صدمه رفتارهای زیر مقابله می
 وارد کند. ج. باعث اختلال در نظم اقتصادی شود.

 های ساختاری قاعده لاضرر و حقوق رقابت تفاوت 

 های اساسی بین این دو وجود دارد از جمله:با وجود اشتراکات، تفاوت 
قلمرو حقوق رقابت خاص است که شامل حقوق که  درحالیالف. تفاوت در قلمرو؛ قاعده لاضرر عام است  

 شود.اقتصادی می
ب. تفاوت در معیار ثابت؛ در فقه شرط اجرای قاعده لاضرر، تحقق ضرر است، اما در حقوق رقابت صرف  

 اختلال در رقابت کافی است گرچه ضرر بالفعل اثبات نشده باشد.

 منع احتکار 

یکی دیگر از منابع فقهی رقابت و مبارزه با این انحصارگرایی ممنوع بودن احتکار است؛ احتکار از ماده »حکر« 
ستم کردن، سختی، لجبازی، فراهم آوردن و نگاه داشتن برای گران شدن است )فیروزآبادی،  معنای  به در لغت  

(. و در اصطلاح فقها احتکار عبارت است از اینکه فردی غذای مردم را نگهداری و جمع  ۱۲، ص.  ۲تا، ج.  بی
شود که به  کند تا قیمت آن افزایش یابد و حال آنکه مسلمانان به آن نیاز ضروری دارند و کسی هم یافت نمی

نیاز   بی   هاآن میزان  یا کراهت ۳۵۸، ص.  ۲تا، ج.  عرضه کند )موسوی خمینی،  (. فقها در خصوص حرمت 
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احتکار و همچنین مصادیق آن اختلاف نظر زیادی دارند. چه موضوع احتکار را مختص به چند غذای ضروری  
بدانیم و چه موضوع آن را شامل همه کالاهای ضروری، مبانی آن با مبانی رقابت و مقابله با انحصار یکسان 

)ناصحی،   انحصار۲۱۰، ص.  ۱۳۹۴است  یا  احتکار  فقه اسلامی،  در  بنابراین  به    (.  که  و خدمات  در کالاها 
ای برای  پایه   عنوانبه تواند  ها و کاهش دسترسی عموم منجر شود، ممنوع است. این اصل میافزایش قیمت

 در بازارها استفاده شود. ضدرقابتیممنوعیت انحصارها و رفتارهای 

 قاعده نفی عسر و حرج 

یکی دیگر از مبانی فقهی رقابت و ممنوع بودن انحصار، قاعده نفی عسر و حرج است. عسر ضد یسر و در لغت  
است )مکارم  ضیق، تنگی، تنگنا و حتی گناه آمده  معنای  بهسختی، مشقت و شدت است و حرج نیز  معنای  به 

( و در اصطلاح فقیهان مراد از این قاعده این است که تکالیفی که موجب ۱۶۰، ص.  ۱ق، ج.  ۱۴۱۱شیرازی،  
برای این قاعده مبانی گوناگونی از کتاب و سنت و   برای مکلف است در دین وجود ندارد.  مشقت و سختی 

تشخیص حرج شخصی هم به   اجماع و عقل بیان شده است، منظور از حرج، حرج شخصی است نه نوعی،
های متعددی عهده عرف و عادت گذاشته شده است. در خصوص مفاد این قاعده همانند قاعده لاضرر دیدگاه

 بیان شده است:
 کند.اول: قاعده بر نهی از ضرر دلالت می

گویند که مفاد این قاعده نفی حکم به لسان نفی موضوع است به این معنا که با دلیل نفی دوم: بعضی می
شود. در واقع  حرج ادعای نفی حقیقی موضوع حرجی شده است و در نتیجه حکم مترتب بر آن نیز نفی می

 شود.طور غیر مستقیم نفی حکم اراده میموضوع به طریقی که بیان شد نفی شده و به
سوم: برخی عقیده دارند که مفاد این قاعده نفی احکام تکلیفی و وضعی ضرری و حرجی است چه به نحو 

گذار احکامی را که باعث شود افراد دچار سختی و تنگنا شوند  حقیقت باشد و یا مجاز؛ یعنی در دین اسلام قانون
 (.۳۵۰، ص. ۲، ج. ۱۳۷۵وضع نکرده است )خوئی، 

نشده دلالت دارد )موسوی بجنوردی، چهارم: دیدگاه دیگر این است که این قاعده بر نهی از حرج جبران
 .(۲۱۴، ص. ۱۳۷۱

تواند قواعد دیگری مانند قاعده عدالت و انصاف، قاعده صدق و امانت، قاعده غرر و حق بر همچنین می
تواند بر اساس  تجارت جزء مبانی رقابت مورد بحث قرار گیرد. بنابراین از منظر فقه اسلامی، حقوق رقابت می

اصولی چون لاضرر، منع احتکار، منع غرر، عدالت و انصاف، صدق و امانت، و احترام به حقوق مالکیت مورد  
توانند مبنایی برای تدوین قوانین و مقررات در جهت حمایت از رقابت سالم و  بررسی قرار گیرد. این اصول می

 دهیم: های کلیدی حقوق رقابت را توضیح میباشند. در ادامه، اصول و جنبه  ضدرقابتیجلوگیری از رفتارهای 



 24  1405، بهار و تابستان  ( 29)پیاپی    1شمارۀ  ،  15دورۀ    ، گفتمان حقوقی  

 اهداف حقوق رقابت 

 رقابت سالم الف. حفظ 

های مختلفی انجام  ، حفظ رقابت در بازار به روشبازار  در  رقابت  افزایش  و  انحصارها  حفظ  و   ایجاد  از  جلوگیری
های بزرگ که از طریق خرید و حذف  گیری شرکتتوان به جلوگیری از شکلها میشود. از جمله این روشمی

مدیریت  شرکت گرفتن  دست  به  یا  رقیب  می   هاآن های  پیدا  ایجاد قدرت  همچنین،  کرد.  اشاره  کنند، 
شرکتچارچوب  بقای  باعث  که  بازار  برای  میهایی  کوچک  در های  رقابت  بردن  بین  از  با  مقابله  و  شود 

دیگر روشقیمت از  نیز  تولید  رقابت هستند. ممنوعیت شرکتگذاری و محدود کردن  ایجاد های حفظ  از  ها 
 های دیگر نیز مهم است.محدودیت بر فعالیت شرکت

می کمک  رقابت  حفظ  به  نیز  بازار  به  آسان  دسترسی  و  تجاری  از  آزادی  بسیاری  دلیل،  همین  به  کند. 
های مقررات رقابتی با این هدف قابل توجیه هستند. همچنین، کنترل تورم نیز از اهداف اقتصادی  ممنوعیت 

 یابی است.دستگذاری قابل ها در قیمتدیگری است که با افزایش رقابت بین شرکت

 کنندگان ب. حمایت از مصرف

ها و افراد برای تبیین  های غیر دولتی، بنگاه، سازماندولت  هایتلاش  از  عبارت  اصطلاح  در  مصرف  از  حمایت
استیفای حقوق مصرف  و  از حقوق  یا  حقوق، حمایت  کالا  از  که  از شخصی  قبیل حمایت  از  است.  کنندگان 

خدماتی استفاده کرده و در اثر آن متحمل صدمه جسمی یا جانی شده است یا اینکه قبل از مصرف یا در هنگام  
تضمین  همچنین  است.  شده  جانی  ضرر  دچار  او  و  بوده  تقلبی  او  مصرفی  کالای  که  شود  متوجه  مصرف 

های متنوع، نوعی حمایت های منصفانه، افزایش کیفیت محصولات و خدمات، و دسترسی به انتخاب قیمت
 .(۳۶۲، ص. ۱۳۹۴شود )قاسمی، کنندگان محسوب می از مصرف

یکی از اهداف اصلی تصویب قوانین رقابت، حمایت از آزادی رقابت و جلوگیری از محدود کردن آن است 
ها حفظ و ادامه پیدا کند و عملکرد صحیح بازار تضمین شود. در قوانین کشورهای مختلف  تا رقابت میان بنگاه

به  به این موضوع  یا ضمنی اشاره شده است.  معمولًا  به   عنوانبهصورت صریح  طور مثال، در قانون کلیتون، 
توان به قانون اند. همچنین میشوند، ممنوع شدهطور اساسی موجب کاهش رقابت میهایی که بهصریح ادغام

کننده کالا و خدمات، کننده، عرضه، که در آن به تعریف مصرف8/1388/ 23کنندگان مصوب  حمایت از مصرف
و صورت  تبانی  یا خدمات، عیب،  کالا  تبیین  ضمانت  به  قانون  این  در  اشاره شده است. همچنین  حساب فروش 

کنندگان پرداخته شده است. قانون دیگری که حمایت از حقوق  کنندگان کالا و خدمات در قبال حقوق مصرف عرضه 
 .( ۴۰، ص.  ۱۳۹۳است )سلیمی،    1382کنندگان در آن ذکر شده است قانون نظام صنفی ایران مصوب  مصرف 

 ج. تحریک نوآوری 

  کارآیی   افزایش   برای.  کند  ترغیب  خدمات  و  محصولات  مستمر   بهبود  و  نوآوری  به  را  هاشرکت  که  شرایطی  ایجاد
ها به استفاده بهینه از  ، چندین راهکار مهم وجود دارد. این راهکارها شامل تشویق شرکت رشد   تداوم  و  بازارها
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ها، و تشویق به نوآوری و ابداع محصولات  منابع تولید و کارآیی فنی، ایجاد انگیزه برای رقابت با سایر شرکت 
های مشتری برای برآورده کردن ها، افزایش انتخابشود. همچنین، کاهش قیمتجدید و توسعه فناوری می

، و بهبود کیفیت کالاها و خدمات نیز از جمله راهکارهای مهم برای ارتقای کارآمدی بازارها  هاآنترجیحات  
 .(۲۰۴، ص. ۱۳۹۰هستند )رشوند بوکانی، 

 د. تخصیص بهینه منابع 

وری و کارایی  هایی که بیشترین بهرهها و پروژهتخصیص بهینه منابع به فرایند تخصیص منابع محدود به فعالیت 
ای  شناسیتری که از واژه تخصیص منابع ارائه شده عبارت است از: روششود. تعریف جامع را دارند، گفته می

باشد، فراهم سازد  طور همزمان با محدودیت منابع مواجه می که حداکثر مطلوبیت دستیابی به اهداف را که به
ها بسیار وری سازمان(. این فرایند در مدیریت مالی، اقتصادی و بهره۶۹، ص. ۱۴۰۱بینی و همکاران، )جهان 

به   توجه  با  اثربخشی  و  کارایی  به حداکثر رساندن سود،  منابع،  بهینه  از تخصیص  حیاتی است. هدف اصلی 
تا حدودی مطلب روشن شود، های موجود است. مثالی از تخصیص بهینه منابع را ذکر میمحدودیت  کنیم 

فرض کنید یک شرکت تولیدی منابع محدودی از جمله بودجه، زمان و نیروی انسانی دارد و باید تصمیم بگیرد 
 های مختلف تقسیم کند.که این منابع را چگونه بین پروژه

 ه. کارایی اقتصادی 

،  دارد  اشاره  خدمات  و  کالاها  تولید  برای  منابع   از   بهینه  استفاده  به  که  است  مفهومی  اقتصادی  کارایی
وری و سودآوری حاصل شود. در علم اقتصاد، این مفهوم از که بدون هدر دادن منابع، حداکثر بهرهطوریبه 

تأثیر مستقیم بر رشد اقتصادی، رفاه اجتماعی و استفاده مؤثر از اهمیت بالایی برخوردار است، زیرا می تواند 
تولید با کمترین هزینه ممکن و حداکثر معنای  به منابع محدود داشته باشد. به عبارت دیگر، کارایی اقتصادی  

نوآورانکردن منافع مصرف یا  کنندگان از منابع موجود است. کارایی اقتصادی شامل سه بخش کارایی  پویا،  ه 
 .(۱۱۳، ص. ۱۳۹۰باشد )صادقی مقدم و غفاری فارسانی،  کارایی تولیدی و کارایی تخصیصی می 

 اصول و مقررات حقوق رقابت 

 الف. ممنوعیت رفتارهای انحصارطلبانه 

ها، محدود کردن رقابت است. این شامل تشکیل کارتل  یا   بازار  بر  تسلط  هاآن  هدف  که  اقداماتی  از   جلوگیری
 .(۲۴۴، ص. ۱۳۹۰شود )رشوند بوکانی، توافقات قیمتی و تقسیم بازارها می

 ها ها و تملکب. کنترل ادغام

 که   هاییادغام.  شود  بازار   در  رقابت  کاهش  به  منجر  تواندمی  که  هاشرکت  هایتملک  و  هاادغام  بر  نظارت
هایی مواجه ها یا ممنوعیت، ممکن است با محدودیت شوند  رقابت  کاهش  یا  بازار  بر  شرکت  یک  تسلط  موجب

ها در های ناشی از ادغام، لازم است این محدودیت شوند. در حقوق اتحادیه اروپا، برای جلوگیری از محدودیت 
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به حد معینی برسد. مقررات مربوط به ادغام  هاآنیک دوره زمانی مشخص ادامه داشته باشند و میزان فروش 
راهنمایی برای تنظیم ضوابط و    عنوانبه در اتحادیه اروپا بیشتر جنبه پیشگیرانه دارند و حتی در برخی موارد،  

کنند. اما در حقوق ایران، ادغام تحت ضوابط کلی قرار دارد و معیارهای خاصی برای  توافقات ادغام عمل می
گذار در ایران، برخلاف اتحادیه اروپا، به جنبه پیشگیرانه و ارشادی در تدوین ممنوعیت ادغام وجود ندارد. قانون 

 .(۳۱۳، ص. ۱۳۹۰مقررات توجه نکرده است )رشوند بوکانی، 

 ج. جلوگیری از سوء استفاده از موقعیت غالب 

های بیش از  قیمت، مانند تعیین دارند بازار در غالب موقعیت که هاییشرکت ناعادلانه رفتارهای کردن محدود
 .(۲۹۱، ص. ۱۳۹۰کنندگان یا مشتریان )رشوند بوکانی، حد بالا یا اعمال شرایط ناعادلانه برای تأمین

 ضدرقابتی د. مقررات 

ها یا ، مانند تبانی برای تثبیت قیمت کند  محدود  را  رقابت  تواندمی   که  ناعادلانه  تجاری  رفتارهای  از  جلوگیری
 .(۲۵۹، ص. ۱۳۹۰تقسیم بازار بین رقبا )رشوند بوکانی، 

 پیامدهای نقض حقوق رقابت 

های تجاری و دیگر های سنگین، الزامات جبرانی، ممنوعیت تواند به تحمیل جریمه نقض قوانین رقابت می
کنند، ممکن است با دعاوی حقوقی  هایی که قوانین رقابت را نقض میها منجر شود. همچنین، شرکتمجازات 

 کنندگان مواجه شوند. از سوی رقبا یا مصرف

 های عملی نمونه

  اقدامات  سایر  کنار   در.  هاقیمت  تثبیت  برای  هاشرکت  بین  غیرقانونی  هایتوافق های قیمتی:الف. کارتل
هایی  رود، در واقع، برای موفقیت بنگاهها به شمار می ، تثبیت قیمت غالباً یکی از اهداف اصلی کارتلضدرقابتی

 .(۳۰۸، ص. ۱۳۹۳قیمت هستند غالباً نیاز به سازوکار کارتل وجود دارد )غفاری فارسانی، که به دنبال تثبیت 
ادغام   48  ماده.  شوندمی  بازار   یک  در   رقابت  شدید  کاهش  به  منجر  که  هاییادغام  :ضدرقابتیهای  ب. 

 دارد: ( قانون اساسی، بیان می۴۴) چهارم و چهل  اصل کلی هایسیاست اجرای قانون
 ها در موارد زیر ممنوع است: ها یا بنگاهادغام شرکت

 ( اعمال شود. ۴۵در جریان ادغام یا در نتیجه آن اعمال مذکور در ماده )   - 1
 طور نامتعارفی افزایش یابد. هرگاه در نتیجه ادغام، قیمت کالا یا خدمت به   - 2
 هرگاه ادغام موجب ایجاد تمرکز شدید در بازار شود.   - 3
 .( ۴۱۱، ص.  ۱۳۹۳کننده در بازار شود )غفاری فارسانی،  شرکت کنترل ه یا  هرگاه ادغام، منجر به ایجاد بنگا   - 4

 راندن   بیرون  برای  هزینه  زیر  قیمت   با  محصولات  فروش  مانند  اقداماتی ج. سوء استفاده از موقعیت غالب:
، بعضی از محصولات خودشان را با  کنندگانتوزیع  از گروهی با تبانی با فروشانعمده که نحو این به بازار  از  رقبا
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ها به جای رقابت  شود؛ زیرا بنگاهفروشند، این مسئله باعث کاهش یا حذف رقابت میمی  هاآن قیمت پایین به  
تقویت همراهان اقتصادی خود می  باعث تضعیف سایر رقبا و  تبعیض در ثمن معامله  شوند )غفاری به علت 

 .(۴۱۱، ص. ۱۳۹۳فارسانی، 
بنابراین حقوق رقابت نقش حیاتی در حفظ بازارهای آزاد و رقابتی دارد. این قوانین با جلوگیری از رفتارهای  

کنندگان، تحریک نوآوری و بهبود تخصیص منابع اقتصادی  ، به حمایت از مصرفضدرقابتیانحصارطلبانه و  
 المللی و نظارت مستمر بر بازارها است.کنند. اجرای مؤثر حقوق رقابت نیازمند همکاری بینکمک می

 رقابت در حقوق ایران 

رقابتی،  بازارهای  تقویت  و  حفظ  منظور  به  که  است  پیچیده  و  مهم  بسیار  موضوعی  ایران  حقوق  در  رقابت 
حقوق رقابت تحت کنندگان طراحی شده است. در ایران،  جلوگیری از انحصارطلبی، و حمایت از حقوق مصرف 

کنند. در ادامه، به نظارت و اجرای نهادهای مختلفی قرار دارد که به حفظ بازارهای سالم و منصفانه کمک می
 پردازیم: توضیح مفصل اصول و ساختار حقوق رقابت در ایران می

 چارچوب قانونی حقوق رقابت در ایران 

  حوزه  در  قوانین  ترینمهم  از  یکی  قانون  این قانون اساسی:  44های کلی اصل  الف. قانون اجرای سیاست
 با   مرتبط  مقررات  و  اصول  تبیین  به  و  رسید  تصویب  به  1386  سال  در  قانون  این.  است  ایران  در  رقابت  حقوق
 .پردازدمی انحصار از  جلوگیری و رقابت

آیین   که  اندرسیده  تصویب  به  مذکور  قانون  اجرای  برای  نیز  متعددی  هاینامه آیین  های اجرایی:نامه ب. 
 . دهندمی ارائه رقابت حقوق  اجرای نحوه مورد در  بیشتری جزئیات

 نهادهای نظارتی و اجرایی 

  و  وظایف. کندمی عمل ایران در رقابت حوزه در نظارتی اصلی نهاد عنوانبه شورا این الف. شورای رقابت:
، رسیدگی به شکایات و اتخاذ تصمیمات لازم  بازارها  عملکرد   بر  نظارت  و   بررسی  شامل  رقابت  شورای  اختیارات

قانون اصلاح، ترکیب اعضای شورای رقابت را تعریف   53گذار ایران در ماده  برای حفظ رقابت سالم است. قانون
کرده است. نقدی که به این ماده وارد است این است که میزان مداخله و سلطه دولت بر شورای رقابت بسیار 

آور و زیانبار دیگر این شوند؛ نکته تأسفجمهور منصوب میای که بیشتر اعضا با حکم رئیسگونه زیاد است، به 
شود که های خصوصی در شورای رقابت بسیار کمرنگ است و این باعث میاست که حضور نهادها و بنگاه

ها گیریباشد، در تصمیم  هاآنبایست در اختیار  القاعده میهای بازار علیاشخاص خصوصی که بیشتر بنگاه 
 ای نداشته باشند. نقش عمده

، اطلاعات  آوریجمع   به  و  کندمی  عمل  رقابت  شورای  اجرایی  بازوی  عنوانبه  مرکز  این ب. مرکز ملی رقابت:
پردازد. که تشکیلات آن به پیشنهاد وزیر اقتصاد و دارایی  انجام تحقیقات و ارائه پیشنهادات به شورای رقابت می
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باشد )علاءالدین، دار ریاست این مرکز میشود و رئیس شورای رقابت عهدهو تصویب هیأت وزیران تعیین می
 .(۱۷۳، ص. ۱۳۹۱

 اصول و مقررات کلیدی حقوق رقابت در ایران 

 الف. ممنوعیت رفتارهای انحصارطلبانه 

و  44  اصل  کلی  هایسیاست  اجرای  قانون انحصارطلبانه  رفتارهای  صراحت  به  ممنوع    ضدرقابتی ،  را 
ای است  شدهها، تقسیم بازار، و سایر اقدامات هماهنگکند. این رفتارها شامل توافقات برای تثبیت قیمتمی

می  محدود  را  رقابت  سیاستکه  اجرای  قانون  )کنند.  چهارم  و  چهل  اصل  کلی  در ۴۴های  اساسی  قانون   )
 گونه تعریف کرده است:انواع انحصار را این 15و   14و  13بندهای 
تواند کالا یا  ک بنگاه به دلیل نزولی بودن هزینه متوسط، میه یانحصار طبیعی: وضعیتی از بازار ک  -13

 خدمت را به قیمتی عرضه کند که بنگاه دیگری با آن قیمت قادر به ورود یا ادامه فعالیت در بازار نباشد. 
انحصار قانونی: وضعیتی از بازار که به موجب قانون، تولید، فروش و یا خرید کالا و یا خدمت خاص   -14

 گیرد. در انحصار یک یا چند بنگاه معین قرار می
تقاضای ه یا  وضعیت اقتصادی مسلط: وضعیتی در بازار که در آن توانایی تعیین قیمت، مقدار عرض  -15

 کالا یا خدمت یا شرایط قرارداد در اختیار یک یا چند شخص حقیقی و یا حقوقی قرار گیرد.
دهد انحصار همیشه به زیان اقتصاد  اند که نشان میاقتصاددانان برای انحصار مزایا و معایبی ذکر کرده

نیست و در برخی موارد، با توجه به شرایط هر کشور، ممکن است ناگزیر به پذیرش آن باشیم. با این حال، این  
طور  ها شود که از جلوگیری از انحصار و انحصارطلبی خودداری کنند، زیرا به ای برای دولت نکته نباید بهانه 

توان به  شود. از جمله معایب انحصار میکلی انحصار مضر است و فقط در شرایط خاصی این اصل استثنا می
دار  کشی و خدشهعدالتی، بهره کننده، ناکارآمدی در تخصیص منابع، بیمحدود شدن قدرت انتخاب مصرف 

 .(۱۲۳، ص. ۱۳۹۱شدن رقابت آزاد و ورود و خروج آزادانه به بازار اشاره کرد )علاءالدین، 

 ها ها و تملک ب. کنترل ادغام 

، تحت نظارت شورای  شوند  بازار  در  رقابت  کاهش  به  منجر  توانندمی  که  هاشرکت  هایتملک  و  هاادغام
تواند توسط شورای رقابت رقابت قرار دارند. هرگونه ادغام یا تملکی که منجر به ایجاد یا تقویت انحصار شود، می 

خوانی ندارد، زیرا ممنوع شود. دلیل این مسئله این است که چنین موضوعی اصولًا با وضعیت رقابتی بازار هم
همین قانون آمده است: »رقابت: وضعیتی است در بازار که در آن تعدادی   1ماده    11گونه که در بند  همان

طوری  کنند، به تولیدکننده، خریدار و فروشنده مستقل برای تولید، خرید و یا فروش کالا یا خدمت فعالیت می
یک از تولیدکنندگان، خریداران و فروشندگان قدرت تعیین قیمت را در بازار نداشته باشند یا برای ورود  که هیچ

قانون اصلاح، ادغام    1ماده    16ها به بازار یا خروج از آن محدودیتی وجود نداشته باشد.« به موجب بند  بنگاه
عبارت است از: اقدامی که براساس آن چند شرکت، ضمن محو شخصیت حقوقی خود، شخصیت حقوقی  
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واحد و جدیدی تشکیل دهند یا در شخصیت حقوقی دیگری جذب شوند. در حقوق ایران واژه ادغام ناظر است 
به جذب شدن دو یا چند شرکت در شرکت دیگر یا محو شخصیت همگی و ایجاد شخصیتی جدید؛ اما تملک 

شود، ادغام نامیده نشده و ذیل های دیگر میوکار که منجر به کنترل یک شرکت بر شرکتسهام یا ترکیب کسب
شرکت  ه یا الذکر، بنگاقانون فوق  1ماده  18کننده معرفی شده است. براساس بند شرکت کنترله یا عنوان بنگا

مدیریت و یا از طرق  ه یا  شرکتی است که از طریق تملک تمام یا قسمتی از سهام یا سرمایه یا  کننده: »بنگاکنترل
 کند.«های دیگر را در یک بازار کنترل میها یا شرکتهای اقتصادی بنگاهدیگر، فعالیت 

تواند باعث های تجاری همیشه منفی نیست، بلکه گاهی می ها و بنگاهنکته مهم این است که ادغام شرکت
گذاری، تقویت بنگاه تجاری و جلوگیری از ورشکستگی شود. با این حال،  سرمایهرشد اقتصادی، افزایش توان  

های قدرتمند با سوءاستفاده  شود. برخی بنگاهها با هدف تمرکز اقتصادی در بازار انجام میگاهی اوقات ادغام
تر سعی در انحصاری کردن بازار دارند. از سوی  های کوچکاز موقعیت مسلط اقتصادی خود، با ادغام بنگاه

هایی که از قدرت مسلط برخوردار نیستند، با ادغام با یکدیگر سعی در تقویت خود دارند. تمایز بین دیگر، بنگاه 
ویژه قوانین ایران، مشهود است. ادغام انواع مختلفی  های مفید و مضر در قوانین کشورهای مختلف، به ادغام

 .(۱۲۰، ص. ۱۳۹۱جانبه و دوجانبه. ادغام افقی، عمودی و... )علاءالدین، دارد: ادغام یک

 ج. جلوگیری از سوء استفاده از موقعیت غالب 

تحمیل  دارند  بازار  در  غالب  موقعیت  که  هاییشرکت ناعادلانۀ  شرایط  اعمال  برای  موقعیت  این  از  نباید   ،
تا بر چنین رفتارهایی نظارت کند و در صورت لزوم  قیمت های بالا استفاده کنند. شورای رقابت وظیفه دارد 

 اقدامات لازم را اتخاذ نماید. 

 اجرای حقوق رقابت

. کند  رسیدگی  ضدرقابتی  رفتارهای  به  مربوط  شکایات  به  تواندمی  رقابت  شورای:  الف. رسیدگی به شکایات
ارائه دهد. ، میاست  شده  نقض  رقابت  حقوق  است  معتقد  که  نهادی  یا  فرد  هر تواند شکایت خود را به شورا 

از یک طرف جزء اختیارات و حقوق شورای رقابت    ضدرقابتیهای  شود که تشخیص شیوهبنابراین ملاحظه می
آید و از طرف دیگر شورای رقابت مکلف است به شکایاتی که از سوی اشخاص حقیقی و حقوقی  به شمار می

دارد: قانون اصلاح مقرر می   62(. ذیل ماده  ۳۵۹، ص.  ۱۳۹۰شود رسیدگی کند )رشوند بوکانی،  مطرح می 
»شورا مکلف است برای رسیدگی به موضوع شکایات، وقت رسیدگی را تعیین و آن را به طرفین ابلاغ کند.  

 توانند شخصاً در جلسه حضور یابند یا وکیل معرفی نمایند یا لایحه دفاعیه به شورا تقدیم کنند.«طرفین می
 انجام  را  لازم  تحقیقات  مستقل  طوربه   توانندمی  رقابت  ملی  مرکز  و  رقابت  شورای:  ب. تحقیقات و نظارت

، کندمی  اقدام  مدارک  و  اسناد  و  اطلاعات  گردآوری  برای  شورا  که  هنگامی.  کنند  نظارت  بازارها  عملکرد  بر  و  داده
کند پردازد یا مدارک خاصی را پیدا میشهود می ه یا  عنمشتکی گویند؛ اما وقتی به احضار  این اقدام را بازرسی می

 .(۳۶۵، ص. ۱۳۹۰شود، این اقدام را تحقیق گویند )رشوند بوکانی، یا نظر کارشناس را جویا می 
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مجازات و  تصمیمات  میتخلف  احراز  صورت  در:  هاج.  رقابت  و  ، شورای  اتخاذ  را  لازم  تصمیمات  تواند 
جریمه مجازات  از جمله  مختلفی  تجزیه شرکت های  و حتی  رفتار  تغییر  به  الزام  مالی،  کند  های  اعمال  را  ها 

 .(۳۷۲، ص. ۱۳۹۰)رشوند بوکانی، 

 ها ها و فرصتچالش

گاهی کافی شرکتایران  در  رقابت  حقوق  اجرای   اصلی  هایچالش  از  یکی ها:الف. چالش ها و  ، عدم آ
آن است. همچنین، ممکن است در برخی موارد، قدرت  کنندگان از این حقوق و فرآیندهای مرتبط با  مصرف

 اجرایی شورای رقابت برای اعمال تصمیمات خود کافی نباشد.
تری ایجاد کرد که منجر توان بازارهای سالمنظارت و اجرای مؤثر حقوق رقابت، می  تقویت  با ها:ب. فرصت

 شود. ها و تحریک نوآوری میبه افزایش کیفیت محصولات و خدمات، کاهش قیمت

 ها مطالعات موردی و مثال

، بازار خودروسازی است. در این  رقابت  شورای   نظارت  تحت  مهم   هایحوزه  از  یکی الف. بازار خودروسازی:
قیمت انحصارطلبانه،  رفتارهای  بر  نظارت  و  بررسی  به  رقابت  شورای  خودرو  بازار،  فروش  شرایط  و  گذاری 

برخی انتقادات درباره شورای رقابت شده است، ورود شورای رقابت به  پردازد. یکی از موضوعاتی که موجب می
پذیر شده است تا جایی که این اقدام شورای رقابت رسیدن به گذاری در این صنعت رقابتبازار خودرو و قیمت

رقابت کامل و منع انحصار را مورد خدشه و چالش قرار داده است و دخالت شورای رقابت در بازار خودرو تخلف  
 .(۱۶۱، ص. ۱۳۹۶آشکار این شورا از حوزه صلاحیت و اختیارات خودش است )صادقی، 

بازار مواد غذایی: گذاری و رفتارهای  بازار مواد غذایی نیز شورای رقابت به بررسی توافقات قیمت  در ب. 
پردازد تا از سلامت رقابت در این بخش اطمینان حاصل کند. متأسفانه دخالت شورای رقابت در می  ضدرقابتی

قیمت باعث کنترل  تنها  نه  مواد غذایی  مواد غذایی  بازار  افزایش قیمت  باعث  اوقات  برخی  بلکه در  نشده  ها 
زمینی، پیاز و... همیشه در نوسان بوده و از ثبات برخوردار نیست. به مثال قیمت مرغ، سیب  عنوانبه شود  می

 پذیر دخالت نکند. رسد شورای رقابت بهتر است به بازارهای رقابتبیان دیگر به نظر می

 رقابت در حقوق افغانستان 

رقابت در حقوق افغانستان موضوعی مهم و نسبتاً جدید است که به منظور حفظ بازارهای سالم، جلوگیری از  
های قانونی برای تنظیم و کنندگان طراحی شده است. در افغانستان، تلاشانحصار و حمایت از حقوق مصرف 

 پردازیم:ترویج رقابت در بازارها در حال توسعه است. در ادامه به توضیح تفصیلی رقابت در حقوق افغانستان می 
در این تحقیق قسمتی از این رشته حقوق را که به قانون ضد انحصار یا قانون رقابت معروف است را به  

کنم. صرف نظر از مسائل صرفاً اقتصادی در مورد نحوه عملکرد سیستم اقتصاد بازار و اینکه اختصار بیان می
شود تا صرفاً از منظر حقوقی آیا این سیستم در افغانستان سیستم مناسبی است یا خیر، در این تحقیق سعی می

شود این است که آیا این سیستم راه حل مشکلات و قانونی به این موضوع نگاه کنیم. سؤالی که مطرح می
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اقتصادی افغانستان خواهد بود یا خیر و یا اینکه شرایط کنونی افغانستان از نظر تئوریک برای چنین سیستمی  
طلبد که این  مناسب است یا خیر و سؤالات دیگر از این قبیل؛ جواب مفصل این سؤالات مجال دیگری می

توان به حقوق ضد انحصار یا حمایت از رقابت اقتصادی تحقیق مختصر گنجایش آن را ندارد. به طور خلاصه می
پرداخته و در عین حال به اسناد حقوقی موجود افغانستان در این زمینه اشاره نمود. لازم به ذکر است که درباره 
قوانین مصوب در  از  با استفاده  این قسمت  لذا مطالب  نکردم  پیدا  افغانستان منابع مکتوب  حقوق رقابت در 

 در این زمینه مورد بررسی قرار گرفته است.  افغانستان

 چارچوب قانونی حقوق رقابت در افغانستان 

در افغانستان، قوانین و مقررات رقابت به منظور ترویج و حفظ رقابت سالم در بازارها و جلوگیری از رفتارهای  
 از: اندعبارتترین قوانین و مقررات در این زمینه اند. برخی از مهمانحصارطلبانه تدوین شده

اساسی: قانون   چنین  اقتصادی  سیستم  مورد  در  آن  دهم  ماده  در  افغانستان  اساسی  قانون الف. 
یا بخشها و تشبثات )بنگاهگذاری، سرمایه »دولت:  دارد  صراحت بر نظام اقتصاد ها  ها( خصوصی را مبتنی 

 نماید«. را تضمین می هاآن بازار، مطابق به احکام قانون، تشویق، حمایت و مصونیت 
 و  کنندگانمصرف   حقوق  از  حمایت  منظور  به  قانون  این کننده:ب. قانون حمایت از حقوق مصرف 

  فصل   چهار   در  مستهلک«   از  »حمایت  قانون  نام  به  قانون  این .  است  شده  تدوین  بازارها   در  سالم  رقابت  تضمین
 :است  شده  بیان  ذیل  موارد  قانون  این  تصویب  از  هدف  و  رسیده  تصویب  به   19/7/1395  مورخ  در  ماده  پنجاه  و

یا تولیدکنند  واقعی  غیر  اطلاعات  و  کنندهگمراه  رفتارهای   و  تقلب  برابر  در  کنندهمصرف  از  حمایت.  الف ه 
 کننده کالا یا خدمات. عرضه

گاهی مصرف   کننده کالا یا خدمات. کننده در مورد کالا یا خدمات از طریق دادن اطلاعات توسط عرضه ب. آ
 .قانون مستهلک( ۲کننده از کیفیت کالا یا خدمات )ماده ج. اطمینان حاصل کردن مصرف

 جلوگیری   منظور   به  هست  ماده  پنج  و  سی  و  فصل  پنج   دارای  که  قانون  این ج. قانون حمایت از رقابت:
 . است شده تصویب 1/10/1388 مورخ در افغانستان  بازارهای در رقابت ترویج و انحصارطلبانه  رفتارهای از

 اصول و مقررات کلیدی حقوق رقابت در افغانستان 

انحصارطلبانه: رفتارهای  ممنوعیت   مانند  ضدرقابتی  و  انحصارطلبانه  رفتارهای   افغانستان  قوانین الف. 
هماهنگهاقیمت  تثبیت  برای  توافقات اقدامات  سایر  و  بازار  تقسیم  می شده،  محدود  را  رقابت  که  کنند، ای 

 .قانون حمایت از رقابت(  ۷کند )ماده ممنوع می 
 در  رقابت  کاهش  به  منجر  است  ممکن  که  هاشرکت  هایتملک  و  هاادغام ها:ها و تملکب. کنترل ادغام 

ها باید به تأیید مقامات نظارتی برسند تا از ایجاد یا تقویت انحصار ، تحت نظارت قرار دارند. این ادغامشوند  بازار
 .قانون حمایت از رقابت(  ۱۱جلوگیری شود )ماده 
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نباید از این  ،  دارند  بازار   در  غالب  موقعیت  که  هاییشرکت  ج. جلوگیری از سوء استفاده از موقعیت غالب:
ناعادلان شرایط  اعمال  برای  یا  موقعیت  قیمت ه  به تحمیل  موظف  نظارتی  نهادهای  کنند.  استفاده  بالا  های 

 .قانون حمایت از رقابت( ۱۳نظارت بر این رفتارها هستند )ماده 

 اجرای حقوق رقابت

تواند شکایت ، میاست  شده  نقض  رقابت  حقوق  است  معتقد  که  نهادی  یا  فرد  هر الف. رسیدگی به شکایات:
خود را به کمیسیون رقابت یا وزارت صنعت و تجارت ارائه دهد. این نهادها موظف به بررسی شکایات و اتخاذ 

 .(۱۹، ص. ۱۳۹۷اقدامات لازم هستند )مرکز ملی تحقیقات پالیسی، 
 عملکرد  بر   و  داده  انجام  را  لازم  تحقیقات  مستقل  طوربه   توانندمی  نظارتی  نهادهای ب. تحقیقات و نظارت:

 .قانون حمایت از رقابت( ۱۴)ماده  کنند حاصل اطمینان رقابت حقوق رعایت از تا  کنند نظارت بازارها
های مختلفی از جمله  توانند مجازات ، نهادهای نظارتی می تخلف   احراز   صورت   در  ها: ج. تصمیمات و مجازات 

 .قانون حمایت از رقابت(   ۱۷ها را اعمال کنند )ماده  تجزیه شرکت های مالی، الزام به تغییر رفتار و حتی  جریمه 

 هاها و فرصتچالش

گاهی کافی شرکتافغانستان  در  رقابت  حقوق  اجرای  اصلی  هایچالش  از  یکی ها:الف. چالش ها ، عدم آ
کنندگان از این حقوق و فرآیندهای مرتبط با آن است. همچنین، ممکن است ظرفیت اجرایی نهادهای و مصرف

 نظارتی برای اعمال تصمیمات خود کافی نباشد.
تری ایجاد کرد که منجر توان بازارهای سالم، میرقابت  حقوق  مؤثر  اجرای  و  نظارت  تقویت  با ها:ب. فرصت

 شود. ها و تحریک نوآوری میبه افزایش کیفیت محصولات و خدمات، کاهش قیمت

 ها مطالعات موردی و مثال

 عنوانبهگرفته برای حفظ رقابت سالم وجود دارد.  های صورتهایی از تلاشدر افغانستان، مطالعات و نمونه
تلاش اطلاعات،  فناوری  و  مخابرات  بخش  در  بین  مثال،  رقابت  ترویج  و  انحصار  از  جلوگیری  برای  هایی 

 دهندگان خدمات انجام شده است.ارائه

 گیری نتیجه

پوشانی مفهومی قابل توجهی وجود تحلیل تطبیقی این پژوهش بیانگر آن است که میان فقه و حقوق رقابت هم 
به  شیعه  فقه  هرچند  هستند؛  سالم  اقتصادی  روابط  در  سالم  رقابت  پی  در  دو  هر  به دارد؛  مستقیم  صورت 

های حقوقی مدرن وجود دارد نپرداخته است، اما اصول و قواعدی  موضوعات حقوق رقابت به شکلی که در نظام
مانند لاضرر و لاضرار، حرمت احتکار، انصاف، حرمت اکل مال به باطل، وفای به عقود و عدالت اجتماعی 

مبنای حقوق رقابت سالم و جلوگیری از انحصار و ظلم اقتصادی در یک جامعه اسلامی   عنوانبه توانند  می
کس نباید با سوءاستفاده از موقعیت کنند که رقابت باید منصفانه باشد و هیچاستفاده شوند. این اصول تأکید می



   33 افغانستان   و   ران ی ا   حقوق   ه، ی امام   فقه   در   رقابت   حقوق   ی ق ی تطب   ل ی تحل 

خود در بازار، به دیگران ضرر برساند یا رقابت را محدود کند. حقوق رقابت در ایران نقش مهمی در حفظ بازارهای  
، ضدرقابتیکند. با اجرای مؤثر این قوانین و نظارت مستمر بر رفتارهای انحصارطلبانه و  سالم و منصفانه ایفا می

کنندگان و تحریک نوآوری کمک کرد. نهادهای نظارتی توان به بهبود کارآیی اقتصادی، حمایت از مصرف می
افزایی با سایر  مانند شورای رقابت و مرکز ملی رقابت در این زمینه وظایف حیاتی دارند و باید با همکاری و هم

بپردازند. موقعیت قواعد فقهی  بخش  به تحقق اهداف حقوق رقابت  معیار   عنوانبههای دولتی و خصوصی، 
 های اقتصادی و ممنوعیت اضرار مورد تردید نیست. کننده رفتار مردم در عرصه فعالیتتنظیم 

کند. با اجرای مؤثر این حقوق رقابت در افغانستان نقش حیاتی در حفظ بازارهای سالم و منصفانه ایفا می
توان به بهبود کارآیی اقتصادی، حمایت از ، می ضدرقابتیقوانین و نظارت مستمر بر رفتارهای انحصارطلبانه و  

کنندگان و تحریک نوآوری کمک کرد. نهادهای نظارتی مانند وزارت صنعت و تجارت و کمیسیون رقابت  مصرف
های دولتی و خصوصی، به تحقق  افزایی با سایر بخشدر این زمینه وظایف حیاتی دارند و باید با همکاری و هم

 اهداف حقوق رقابت بپردازند. 
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 منابع

)جهان دیگران.  و  الهام،  تأثیر روش۱۴۰۱بینی،  بررسی  بودجه(.  منابع.  های  بهینه  بر تخصیص  مجله بندی 
 .۸۵-۶۹(، ۴۴، )مطالعات حسابداری و حسابرسی

 (. قم: مکتبة الداوری.۲(. مصباح الاصول )ج. ۱۳۷۵خوئی، سید ابوالقاسم. )
( بوکانی، مهدی.  اتحادیه اروپا(.  ۱۳۹۰رشوند  ایران و  امامیه، حقوق  انتشارات  حقوق رقابت در فقه  . تهران: 

 دانشگاه امام صادق )ع(. 
 (. تهران: سمت. ۱)ج.    های فکری حقوق رقابت در عرصه مالکیت (.  ۱۳۹۸رهبری، ابراهیم، و حسنی سنگانی، وحید. ) 

 (. تعامل حقوق مصرف و حقوق رقابت. تهران: مجد. ۱۳۹۳سلیمی، فضه. )
 ناپذیر. تهران: مجد. پذیر و رقابت(. دامنه حقوق رقابت در بازارهای رقابت۱۳۹۶صادقی، محمد. )

(. روح حقوق رقابت )مطالعه تطبیقی در اهداف ۱۳۹۰صادقی مقدم، محمدحسن، و غفاری فارسانی، بهنام. )
 .۱۳۵-۱۱۳(، ۷۳)۷۵، مجله حقوق دادگستریحقوق رقابت(. 
 (. حقوق رقابت در آیینه تحولات تقنینی )چاپ اول(. تهران: مجد. ۱۳۹۱علاءالدین، امیرعباس. )
 . تهران: نشر میزان.حقوق رقابت و ضمانت اجراهای مدنی آن(. ۱۳۹۳غفاری فارسانی، بهنام. )

 (. بیروت: دارالعلم للجمیع.۲تا(. القاموس المحیط )ج. فیروزآبادی، مجدالدین. )بی 
 (. حقوق اقتصادی )چاپ اول(. تهران: انتشارات دراک. ۱۳۹۴قاسمی حامد، عباس. )

 .۱۳۸۶( قانون اساسی، مصوب ۴۴های کلی اصل چهل و چهارم )قانون اجرای سیاست
 ، افغانستان. ۱۳۸۸/۵/۱قانون حمایت از رقابت، توشیح 

 ، افغانستان.۱۳۹۵قانون حمایت از مستهلک، مصوب 
.  حقوق مستهلکین و چگونگی رعایت آن در افغانستان(.  ۱۳۹۷مرکز ملی تحقیقات پالیسی، دانشگاه کابل. )

 کابل: مطبعه سهر.
 وششم(. تهران: امیرکبیر.، چاپ بیست۲(. فرهنگ فارسی )ج. ۱۳۸۸معین، محمد. )

 نا.، چاپ سوم(. قم: بی۱ق(. القواعد الفقهیه )ج. ۱۴۱۱مکارم شیرازی، ناصر. )
 (. القواعد الفقهیه )چاپ دوم(. قم: اسماعیلیان.۱۳۷۱موسوی بجنوردی، سید میرزا حسن. )

 (. قم: دفتر انتشارات اسلامی. ۲)ترجمه علی اسلامی، ج.  تحریرالوسیلهتا(. الله. )بی موسوی خمینی، روح
 (. مبانی حقوقی و فقهی رقابت. تهران: مجد. ۱۳۹۴ناصحی، علی. )

( و همکاران.  علی،  برداشت۱۳۹۵ناصحی،  اساس  بر  رقابت  حقوق  تبیین  لاضرر.  (.  قاعده  از  متفاوت  های 
 .۱۹۵-۱۷۷(، ۴)۲۰، های حقوق تطبیقیپژوهش


